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Вибіркова дисципліна.  

Форма контролю: залік. 

Загальна кількість кредитів – 4, годин – 120, у т.ч. лекції – 28 

годин, практичні заняття – 14 годин, самостійна робота – 78 

годин. 

Формат: очний (offline / face to face) / дистанційний (online). 
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Рік викладання – 2022. 

Консультації Консультації проводяться відповідно до Графіку, 

розміщеному в інформаційному ресурсі moodle.kntu.kr.ua; у 

режимі відеоконференцій Zoom, через електронну пошту, 

Viber, Messenger, Telegram за домовленістю. 

Пререквізити Базові знання з економічної теорії, вищої та прикладної  

математики, статистики, економетрики та оптимізаційних 

методів і моделей, економіки підприємства, менеджменту, 

маркетингу. 
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1. Мета і завдання дисципліни 

 

Мета і завдання дисципліни  є формування у студентів компетентностей 

щодо формування персонального бренду з метою підвищення ефективності 

взаємодії з зовнішнім середовищем та досягнення фінансової свободи і 

формування системи знань щодо сучасних підходів, правил та принципів 

розробки власної стратегії професійного розвитку, створення особистого та 

корпоративного бренду, застосування методів впливу на особистість, 

комунікації, соціальних мереж для цілей реалізації персональної стратегії, 

побудови кар’єри. 

 Завданням вивчення дисципліни є засвоєння основних правил 

побудови персонального бренду;  

надати базові знання щодо сутності бренду, його структури, значень та 

розуміння основних комунікативних процесів по створенню та управлінню 

брендом; 

дати знання про концепцію особистого бренду та професійного 

самовизначення і зростання, специфіку побудови кар’єри та її управління; 

навчити визначати реальні цілі професійного зростання, використовувати 

технології побудови успішної кар’єри; 

 показати сутність, форми та механізми формування брендової комунікації 

як інтегральної категорії, орієнтуватися у соціологічних та комунікативних 

вимірах бренду; 

 навчити головним підходам та особливостям плануванню та 

моделюванню розробки ідентичності бренду; засвоїти навики аналітичної, 

креативної та інноваційної діяльності як по створенню так і по управлінню 

брендом; 

 застосування отриманих знань для створення власного іміджу та 

управління ним. економічних, екологічних та соціальних проблем на умовах 

соціального партнерства. 

 

2. Результати навчання 

При вивченні дисципліни здобувач вищої освіти повинен набути 

наступних результатів.  

знати: 

- понятійний та категорійний апарат щодо персонального бренду; 

- сутність концепцій персонального бренду; 

- основні принципи та підходи до побудови персонального бренду; 

- критерії для візуалізації персонального бренду;  засоби комунікації з 

аудиторією, які дозволять сформувати інформаційне поле бренду;   

- критерії оцінки успішності бренду; сутність поняття іміджу та особливості 

ділового іміджу;   

- технології побудови ділового іміджу; стратегії формування ділового 

іміджу;  
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вміти:  

- здійснювати обґрунтований вибір виду та концепції персонального 

бренду;   

- формувати персональний бренд;   

- здійснювати обґрунтований вибір інформації та способу її передачі під час 

просування персонального бренду;  

- проводити позиціонування та публічну презентацію власного ділового 

іміджу;  

- створювати вербальний, кінетичний та візуальний імідж ділової людини;  

здійснювати обґрунтований вибір оптимального стратегії формування 

ділового іміджу;   

- здійснювати комплексне оцінювання імідж ефекту. 

 
3. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися 

принципів академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її 

порушення. 

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

4. Програма навчальної дисципліни 

Тема 1.Системний погляд на персональний бренд  

Тема 2.Формування персонального бренду  

Тема 3.Просування персонального бренду  

Тема 4.Теоретичні основи формування ділового іміджу  

Тема 5.Технологічні основ и побудови ділового іміджу  

Тема 6.Особливості управління діловим іміджом  

Тема 7.Самопрезентація як найважливіший елемент культури фахівця  
 

5. Система оцінювання та вимоги 

 

Види контролю: поточний, підсумковий.  

Методи контролю: спостереження за навчальною діяльністю здобувачів, 

усне  опитування, письмовий контроль. 

Рейтинг студента із засвоєння дисципліни визначається за 100 бальною 

шкалою, у тому числі: перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний 

контроль – 50 балів. 

Семестровий залік полягає в оцінці рівня засвоєння здобувачем вищої 

освіти навчального матеріалу на лекційних, практичних, семінарських або 

лабораторних заняттях і виконання індивідуальних завдань за стобальною та 

дворівневою («зараховано», «не зараховано») та шкалою ЄКТС результатів 

навчання.  

http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
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