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Обсяг та ознаки 

дисципліни 

Вибіркова дисципліна.  

Форма контролю: екзамен. 

Загальна кількість кредитів – 4, годин – 120. 

Формат: очний (offline / face to face) / дистанційний 

(online). 

Мова викладання: українська. 

Рік викладання – 2023. 

Консультації Консультації проводяться відповідно до Графіку, 

розміщеному в інформаційному ресурсі 

moodle.kntu.kr.ua; у режимі відеоконференцій Zoom, 

через електронну пошту, Viber, Messenger, Telegram за 

домовленістю. 

Пререквізити Базові знання з економічної теорії, мікроекономіки, 

макроекономіки, економіки підприємства, 

маркетингy. 

1. Мета і завдання дисципліни 
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Метою вивчення навчальної дисципліни є вивчення головних напрямків 

розширення функцій маркетингу в стратегічному плануванні інноваційного 

процесу для створення комерційно вдалих товарів. Її зміст повинен надати 

майбутнім спеціалістам достатніх знань із базових положень товарної 

інноваційної політики, показати необхідність і ефективність широкого 

застосування результатів наукових досліджень, технологічно гнучких 

виробництв, систем автоматизованого проектування, засобів сучасного 

маркетингу, нововведень у створенні нових видів товарів. 

Завдання вивчення дисципліни: оволодіння базовими принципами 

інноваційної діяльності в контексті товарної політики підприємства і вміли 

застосовувати набуті знання в своїй теоретичній і практичній роботі. 

 

2. Результати навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти 

повинен 

знати: сутність товару  в його маркетинговому розумінні та його 

властивості; основні принципи управління товарним асортиментом; комплексні 

підходи щодо забезпечення якості продукції; механізм оцінки комерційних 

перспектив інноваційного продукту; процес планування та організацію 

створення нового товару; сучасні методи і засоби генерування ідей;  основні 

підходи щодо розробки дизайну нового товару; 

вміти: застосовувати отримані знання в своїй практичній діяльності; 

впроваджувати цільові маркетингові інноваційні заходи на місцях своєї 

постійної роботи; користуватись рекомендованою літературою; мислити 

перспективно і комплексно з елементами творчого пошуку щодо нових товарів 

і технологій. 

          набути соціальних навичок (soft-skills): 

- здійснювати професійну комунікацію, ефективно пояснювати i 

презентувати матеріал; 

- взаємодіяти в економічному середовищі. 

 

3. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів 

академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення. 

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

 

4. Програма навчальної дисципліни 
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Тема 1. Маркетингове розуміння товарів і послуг 

Тема 2. Маркетингове управління товарним асортиментом  

Тема 3. Управління якістю продукції 

Тема 4. Оцінювання комерційних перспектив нового товару 

Тема 5. Класифікаційні ознаки нового товару 

Тема 6. Сучасні методи генерування ідей  

Тема 7. Функціонально-вартісне обґрунтування інноваційного продукту 
 

5. Система оцінювання та вимоги 

Види контролю: поточний, підсумковий.  

Методи контролю: спостереження за навчальною діяльністю здобувачів, 

усне   опитування, письмовий контроль. 

Рейтинг студента із засвоєння дисципліни визначається за 100 бальною 

шкалою, у тому числі: перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний 

контроль – 50 балів. 

Семестровий залік полягає в оцінці рівня засвоєння здобувачем вищої 

освіти навчального матеріалу на лекційних та практичних заняттях і виконання 

індивідуальних завдань за стобальною та дворівневою («зараховано», «не 

зараховано») та шкалою ЄКТС результатів навчання.  
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Розглянуто і схвалено на засіданні кафедри економічної теорії, 

маркетингу та економічної кібернетики, Протокол №1 від «29» серпня 2023 р. 


