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Форма контролю: залік. 

Загальна кількість кредитів – 4, годин – 120 . 

Формат: очний (offline / face to face) / дистанційний (online). 

Мова викладання: українська. 

Консультації Консультації проводяться відповідно до Графіку, розміщеному 

в інформаційному ресурсі moodle.kntu.kr.ua; у режимі 

відеоконференцій Zoom, через електронну пошту, Viber, 

Messenger, Telegram за домовленістю. 

Пререквізити Ефективність засвоєння змісту дисципліни «Безпека діяльності 

бізнес-організацій» значно підвищиться, якщо здобувач 

попередньо опанував матеріал таких дисциплін як «Основи 

підприємництва» та «Основи менеджменту». 



1. Мета і завдання дисципліни 

Метою вивчення навчальної дисципліни «Стратегії розвитку міст» є 

формування теоретичних знань та практичних навиків щодо розробки стратегій 

розвитку міст, а також щодо використання її складових та інструментів.  

Завдання вивчення дисципліни: вивчення теоретичних основ стратегії 

розвитку міст; ознайомлення з концепцією брендингу міст та розробка стратегій 

брендингу; ознайомлення із засобами комунікації як одним з інструментів 

брендингу міста; аналіз прикладів успішних стратегій розвитку міст закордоном; 

вивчення практичних інструментів для оцінки потенціалу міст. 

 

2. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів 

академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення. 

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

3. Програма навчальної дисципліни 

Змістовний модуль № 1. Теоретичні основи стратегії розвитку міст  

Тема 1. Теоретичні засади стратегії розвитку міст 

Тема 2. Нормативно-правове забезпечення розробки стратегій міст  

Тема 3. Аналіз міського середовища як інструмент ідентифікації  

потенціалу міста 

Тема 4. Стратегічне планування розвитку міст 

Змістовний модуль № 2. Сутність брендингу та концепція бренду 

міста. Оцінка ефективності стратегій розвитку міст 

Тема 5. Сутність брендингу та глобальні передумови розвитку міст 

Тема 6. Концепція бренду міста: цінності, імідж та ідентичність 

Тема 7. Розробка брендбуку та іміджевої стратегії міста 

Тема 8. Комунікація як інструмент брендингу міста  

Тема 9. Зарубіжний досвід брендингу міст 

Тема 10. Оцінка ефективності стратегій розвитку міст 

  

http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf


4. Система оцінювання та вимоги 

Протягом семестру здобувач може отримати max. 100 балів, у тому числі: 

перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний контроль – 50 балів.   По 

поточному контролю здобувач може набрати бали за активність на лекційних та 

практичних заняттях, виявлення рівня підготовки здобувачів із зазначеної теми 

під час опитування, тестування, презентації індивідуальних завдань, вирішення 

практичних задач та кейсів.  

Критерії оцінки заліку:  

- «зараховано» – студент має стійкі знання про основні поняття 

дисципліни, може сформулювати взаємозв'язки між поняттями.  

«не зараховано» – студент має значні пропуски Критерії оцінки заліку:  

- «зараховано» – студент має стійкі знання про основні поняття 

дисципліни, може сформулювати взаємозв'язки між поняттями.  

- «не зараховано» – студент має значні пропуски в знаннях, не може 

сформулювати взаємозв'язку між поняттями, що вивчаються в курсі, не має 

уявлення про більшість основних понять дисципліни, що вивчається.  

Шкала оцінювання: національна та ЄКТС 

Сума 

балів за 

всі види 

навчальної 

діяльності 

Оцінка  

ЄКТС 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), практики 
для заліку 

90-100 А відмінно    

 

зараховано 

82-89 В 
добре  

74-81 С 

64-73 D 
задовільно  

60-63 Е 

35-59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з можливістю 

повторного складання 

1-34 F 

незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з 

обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 
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